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Wybrane aspekty prawne
informacji na temat zywnosci w Finlandii

Selected legal aspects of food information in Finland

Alcuni aspetti giuridici
riguardanti I'informazione sui prodotti alimentari in Finlandia

This article presents Finnish regulations on food information and attempts to identify those
of the solutions presented that could be adopted by Polish legislators. In order to achieve this
aim it examines voluntary product origin labelling, the deposit system, alcohol advertising
and “GMO-free” labelling. Their analysis leads to the conclusion that Finland has intro-
duced solutions that promote local patriotism and facilitate informed consumer choice by
providing detailed information. The author believes that Finnish solutions such as the zero
tolerance principle for “GMO-free” labelling and the modern deposit system could serve as
good examples for Polish legislators. The introduction of similar solutions in Poland might
contribute to improving consumer protection and food quality on the market.

Keywords: food labelling, country and place of origin of the product, food information,
deposit system, GMO-free, food law

L’obiettivo dell’articolo ¢ esaminare nel dettaglio le regolazioni finlandesi in materia di in-
formazioni sui prodotti alimentari e individuare quali soluzioni possano essere adottate dal
legislatore polacco. Per raggiungere tale scopo sono stati presentati i seguenti aspetti: 1’eti-
chettatura volontaria dell’origine del prodotto, il sistema di cauzione, la pubblicita dell’al-
col e la dicitura “senza OGM”. L’analisi conduce a constatare che in Finlandia sono state
introdotte delle soluzioni che, da un lato, promuovono il patriottismo locale, e, dall’altro,
forniscono informazioni dettagliate per favorire scelte consapevoli da parte dei consumatori.
Secondo 1’ Autrice, le soluzioni finlandesi come il principio di tolleranza zero per la dicitura
“senza OGM” oppure il moderno sistema di cauzione rappresentano un valido esempio per
il legislatore polacco. L’adozione di simili soluzioni in Polonia potrebbe rafforzare la tutela
dei consumatori e migliorare la qualita degli alimenti sul mercato.
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Parole chiave: etichettatura dei prodotti alimentari, paese e luogo di origine del prodotto,
informazioni sui prodotti alimentari, sistema di cauzione, senza OGM, diritto alimentare

Wstep

Zagadnienia prawa zywnosciowego w duzej mierze zostaty uregulowane
na poziomie aktow prawnych Unii Europejskiej. Regulacje te sg tak obszerne,
ze kraje cztonkowskie Unii Europejskiej zostaty wlasciwie pozbawione moz-
liwosci wydawania samodzielnych aktow prawnych w tej tematyce. Krajowe
regulacje prawne z zakresu prawa zywnosciowego w wigkszosci realizuja
unijne rozporzadzenia badZz implementuja dyrektywy'. Cele prawa zywno-
sciowego mozna podzieli¢ na dwie grupy. Pierwsza obejmuje cele nadrzgdne,
majace zastosowanie do wszystkich aktow prawa zywnosciowego, druga —
cele, ktore majg zastosowanie w tych regulacjach, ,,gdzie jest to whasciwe?.
Zgodnie z tym podzialem celami prawa zywnosciowego sg: 1) zapewnienie
wysokiego poziomu ochrony zycia i zdrowia ludzkiego, 2) ochrona intere-
sow ekonomicznych konsumenta, 3) zagwarantowanie rzetelnos$ci transakcji
handlowych (cel ten nie jest uymowany samodzielnie), 4) zapewnienie swo-
bodnego przeptywu zywnosci w Unii Europejskiej (w tym przypadku mowa
jest o ,,osiggnieciu”, a nie o ,,realizacji”’ i zostat on zawg¢zony wytgcznie do
zywnosci zgodnej z wymaganiami prawa zywnosciowego). Ponadto w przy-
padkach, gdy jest to wlasciwe, do celéw prawa zywnosciowego zalicza si¢:
1) ochrong zdrowia i warunkow zycia zwierzat i zdrowia roslin, 2) ochrone
srodowiska®. Nalezy jednak podkresli¢, ze zgodnie z literalnym brzmieniem

! M. Korzycka, P. Wojciechowski, System prawa zywnosciowego, Warszawa 2017, s. 100.

2 Zgodnie z art. 5 rozporzadzenia (WE) nr 178/2002 Parlamentu Europejskiego i Rady
z 28 stycznia 2002 r. ustanawiajacego ogélne zasady i wymagania prawa zywnos$ciowego,
powotujacego Europejski Urzad ds. Bezpieczefistwa Zywnosci oraz ustanawiajacego pro-
cedury w zakresie bezpieczenstwa zywnosci (Dz.Urz. UE L 31 z 1.02.2002): ,,1. Prawo
zywnosciowe ma za zadanie realizacje jednego lub wiecej ogdlnych celéw dotyczacych
wysokiego poziomu ochrony zdrowia i zycia ludzi oraz ochrony intereséw konsumentow,
z uwzglednieniem uczciwych praktyk w handlu zywnoscia, bioragc pod uwage, tam gdzie
jest to wlasciwe, ochrone zdrowia i warunkéw zycia zwierzat, zdrowia roslin i srodowiska
naturalnego. 2. Prawo zywno$ciowe ma na celu osiagni¢cie swobodnego przeptywu we
Wspolnocie zywnosci i pasz wyprodukowanych lub wprowadzanych do obrotu zgodnie
z ogblnymi zasadami i wymogami niniejszego rozdziatu”.

3 B.M.J. van der Meulen, The System of Food Law in the European Union, ,,Deakin Law
Review” 2009, nr 2, s. 310.
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art. 5 rozporzadzenia (WE) nr 178/2002 wyltacznie dwa cele — zapewnienie
wysokiego poziomu ochrony zycia i zdrowia ludzkiego oraz ochrona intere-
sow ekonomicznych konsumentow — majg charakter samodzielnych celow
prawa zywnosciowego i moga by¢ kwalifikowane jako cele nadrzg¢dne.
Pozostate cele sg realizowane w ramach lub z uwzglednieniem realizacji
powyzszych dwoch podstawowych celow*.

Jedna z najwazniejszych kwestii z zakresu prawa zywno$ciowego jest
informacja na temat zywnosci, ktora obejmuje: znakowanie, prezentacje
i reklame¢ zywno$ci®. Informacje znajdujace si¢ na etykiecie stanowig pod-
stawowy sposob komunikacji migdzy producentem a konsumentem. Bardziej
precyzyjna i szczegotowa etykieta towarzyszaca konkretnemu produktowi
pozwala konsumentowi zdoby¢ wiedze, poréwna¢ go z innymi $rodkami
spozywczymi, a przede wszystkim §wiadomie podja¢ decyzj¢ o zakupie®.
Wymogi dotyczace informacji na temat zywnosci zostaty zharmonizowane
przez prawo Unii Europejskiej, a ewentualne odstgpstwa sg mozliwe jedy-
nie w okre$lonych prawem przypadkach’. Zgodnie z art. 38 rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie przekazywania konsumentom
informacji na temat zywnosci (1169/2011/UE)? panstwa cztonkowskie moga
przyjmowac regulacje krajowe, o ile dana kwestia nie jest zharmonizowa-
na w rozporzadzeniu nr 1169/2011 oraz pod warunkiem ze dana regulacja
nie utrudnia ani nie ogranicza swobodnego przeptywu towardéw i spetnia
wymogi okreslone w art. 39 rozporzadzenia nr 1169/2011. Zgodnie z tym
rozporzadzeniem informacje przekazywane konsumentom mozna podzieli¢
na obowigzkowe i dobrowolne. W odréznieniu od informacji obowiazko-
wych, przepisy prawa nie przewiduja zamknietego katalogu informacji

4 P. Wojciechowski, Cele prawa zywnosciowego, ,,Studia Turidica Agraria” 2014, t. XII,
s.47.

5 P. Wojciechowski, Znakowanie zywnosci jako instrument realizacji celow prawa zZyw-
nosciowego — wybrane problemy, ,,Przeglad Prawa Rolnego” 2021, nr 2, s. 509.

¢ P. Wojciechowski, Regulacje dotyczgce informacji na temat zywnosci, w: M. Korzycka,
P. Wojciechowski, System prawa zywnosciowego, Warszawa 2017, s. 416.

" A. Szymecka-Wesotowska, Znakowanie. Prezentacja. Reklama zywnosci. Komentarz do
rozporzqdzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011, Warszawa 2018, s. 473.

8 Rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr 1169/2011 z 25 pazdzier-
nika 2011 r. w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat zywnosci, zmiany
rozporzadzen Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1924/2006 i (WE) nr 1925/2006
oraz uchylenia dyrektywy Komisji 1999/10/WE, dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu Euro-
pejskiego i Rady, dyrektyw Komisji 2002/67/WE i 2008/5/WE i 2008/5/WE oraz rozporza-
dzenia Komisji (WE) nr 608/2004 (Dz.Urz. UE L 304/18 z22.11.2011; dalej: rozporzadzenie
nr 1169/2011).
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przekazywanych dobrowolnie. Istniejg jednak wymogi, zgodnie z ktérymi
informacje dobrowolne nie moga wprowadzac¢ konsumenta w btad, nie
moga by¢ niejednoznaczne ani dezorientowa¢ konsumenta, a w stosowanych
przypadkach muszg by¢ oparte na odpowiednich dowodach naukowych’.

Jednym z ciekawszych systemow dotyczacych informacji na temat zyw-
nosci, funkcjonujgcych w panstwach Unii Europejskiej, jest system finski.
Ogolne wymagania dotyczace etykietowania artykutow spozywczych zostaty
zawarte w rozporzadzeniu nr 1169/2011. Krajowe przepisy dotyczace etykie-
towania i oznakowania Zywnosci sg uregulowane w ustawie o bezpieczen-
stwie konsumentow'?, ktora zostata uchwalona zgodnie z dyrektywa Unii
Europejskiej w sprawie ogolnego bezpieczenstwa produktow!!, oraz w fin-
skiej ustawie o zywnosci'?. Produkty wymagajace instrukcji uzytkowania
muszg by¢ oznaczone w obu jezykach urzedowych: finskim i szwedzkim!3.
Regulacje dotyczace informacji na temat zywnosci zawarte sg rowniez m.in.
w: rozporzadzeniu Ministra Rolnictwa i Le$nictwa w sprawie przekazywania
konsumentom informacji na temat zywnosci (834/2014)', rozporzadzeniu
Ministra Rolnictwa i Le$nictwa w sprawie zglaszania wysokiej zawarto-
$ci soli w niektorych srodkach spozywczych (1010/2014)" oraz innych
bardziej szczegdtowych przepisach, ktore zostang przedstawione w dalszej
czesci.

% Art. 36 ust. 2 rozporzadzenia nr 1169/2011.

10 Ustawa z 22 lipca 2011 1. 0 bezpieczenstwie konsumentow nr 920/2011 (ze zm.), dostep-
na w jezykach finskim i szwedzkim w elektronicznych zbiorach aktow prawnych Finlandii:
http://www.finlex.fi [dostep: 20.03.2025].

' Dyrektywa 2001/95/WE Parlamentu Europejskiego i Rady z 3 grudnia 2001 r. w spra-
wie ogolnego bezpieczenstwa produktéw (Dz.Urz. UE L 11 z 15.01.2002). Dyrektywa ta
obowiazywata do 12 grudnia 2024 r., po czym zostata zastgpiona rozporzadzeniem Parla-
mentu Europejskiego i Rady (UE) 2023/988 z 10 maja 2023 r. w sprawie ogdlnego bezpie-
czenstwa produktow, zmieniajacym rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
nr 1025/2012 i dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2020/1828 oraz uchylajacym
dyrektywe 2001/95/WE Parlamentu Europejskiego i Rady i dyrektywe Rady 87/357/EWG
(Tekst majacy znaczenie dla EOG) (Dz.Urz. UE L 135 z 23.05.2023).

12 Ustawa z 9 kwietnia 2021 r. o zywnosci nr 297/2021 (ze zm.), http://www.finlex.fi
[dostep: 13.07.2024].

13 Sekcja 4 rozporzadzenia Ministra Rolnictwa i Lesnictwa w sprawie przekazywania
konsumentom informacji na temat zywnosci nr 834/2014 (ze zm.), http://www.finlex.fi
[dostep: 13.07.2024].

14 Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Le$nictwa w sprawie przekazywania konsumen-
tom informacji na temat zywnos$ci nr 834/2014, https://www.finlex.fi [dostep: 13.07.2024].

!5 Rozporzadzenie Ministra Rolnictwa i Le$nictwa w sprawie zglaszania wysokiej zawar-
tosci soli w niektorych srodkach spozywcezych nr 1010/2014 (ze zm.), https://www.finlex.fi
[dostep: 16.07.2024].
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W artykule zostang omowione wybrane zagadnienia informacji na temat
zywno$ci: dobrowolne oznaczenie pochodzenia produktu, system kaucyjny,
reklama alkoholu i oznaczenie ,,wolne od GMO”. Wyboér dotyczy zarbwno
dobrowolnych elementéw oznakowania (dobrowolne oznaczenie pochodze-
nia produktu, oznaczenie ,,wolne od GMO”), jak i tych, ktoére w duzej mierze
zalezg od regulacji panstw cztonkowskich UE (system kaucyjny, reklama
alkoholu). Celem artykutu jest przyblizenie finskich regulacji w zakresie
informacji na temat zywnos$ci oraz wskazanie, ktore z prezentowanych
rozwigzan moglyby zosta¢ wykorzystane przez polskiego ustawodawce.

1. Dobrowolne oznaczenie pochodzenia produktu

Ustawodawca unijny przewiduje mozliwo$¢ umieszczania dobrowolnego
oznakowania pochodzenia produktu'®. W Finlandii zostato opracowanych
kilka dobrowolnych oznaczen pochodzenia produktéw. Dziataja one na
zasadzie samoregulacji. Prawo do oznaczen na etykiecie majg organizacje
i stowarzyszenia, ktore poprzez wlasne organy przyznaja uprawnienia do
umieszczenia logo na etykiecie!”.

Jednym z dobrowolnych oznaczen jest etykieta Hyvdd Suomesta'®. Moze
by¢ ona umieszczana na produktach, ktére sg wytwarzane w Finlandii i w kto-
rych co najmniej 75% surowcow jest finskich. W przypadku produktow
zawierajacych migso, ryby, jaja czy mleko pochodzenie produktéw musi by¢
w 100% finskie. Prawo do uzywania etykiety Hyvéaa Suomesta jest przyzna-
wane przez finskie pozarzagdowe stowarzyszenie migdzybranzowe non-profit
Ruokatieto Yhdistys ry, ktore promuje rodzima produkcje i kulturg zywnosci
oraz wspiera lokalny patriotyzm'®. Stowarzyszenie dziata na podstawie re-
gulaminu. Oznaczenie Hyvéa Suomesta rozpoznaje ponad 90% Findéw i jest
stosowane przez 350 producentow zywnosci na ponad 12 tys. produktow?.

W Polsce odpowiednikiem tego finskiego rozwigzania, cho¢ funkcjonu-
jacym na innych zasadach, jest oznaczenie ,,Produkt polski”. Ma ono na celu

1o Art. 36 rozporzadzenia nr 1169/2011.

17 Zasady dotyczace funkcjonowania oznaczenia Hyvad Suomesta: https://ruokatieto.fi/
hyvaa-suomesta-merkki/lyhyesti-merkista/, regulamin symbolu Key Flag: https://suomala-
inentyo.fi/en/services/key-flag/rules/, regulamin etykiety Cotyledon: https://kauppapuutarha-
liitto.fi/wp-content/uploads/2019/10/KPL_S%C3%A4%C3%A4nn%C3%B6t 12.6.2012-.
pdf [dostep: 27.08.2024].

18 Wyprodukowano w Finlandii.

19 O przyznawaniu dobrowolnego oznaczenia Hyvid Suomesta: https://ruokatieto.fi/en/
home/ [dostep: 17.07.2024].

2 Tbidem.
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promowanie produktow wytworzonych z polskich surowcow, aby budowac
patriotyzm konsumencki?'. Zostato jednak uregulowane na poziomie ustawo-
wym?. W analizach wskazuje si¢ na problem braku publicznie dostgpnych
danych dotyczacych skali wykorzystania znaku, a takze prawidlowosci jego
uzycia®.

Kolejnym oznaczeniem dobrowolnie umieszczanym na etykiecie, ktory
informuje o wytworzeniu produktu w Finlandii jest symbol Key Flag. Ma
on dostarcza¢ informacji o finskim pochodzeniu produktu, ustugi lub skle-
pu internetowego oraz jego wktadzie w finski rynek pracy. Umieszczenie
oznaczenia Key Flag jest mozliwe, gdy minimalny udziat krajowy w progu
rentownos$ci produktu wynosi 50%. Kryterium to moze by¢ spetnione po
wyliczeniu proporc;ji finskich kosztéw do kosztow progu rentownosci, ktore
uwzgledniaja nie tylko koszty surowcow, ale takze inne poniesione koszty,
np. koszty personelu, materiaty opakowaniowe i niektore koszty marketingo-
we. Prawo do korzystania z Key Flag jest przyznawane przez stowarzyszenie
Suomalainen ty0 ry**, ktorego znak jest wtasnoscig?.

Etykieta Cotyledon jest finska etykietg jakosci, z ktorej moga korzystac
finscy rolnicy. Uzycie etykiety wymaga stosowania wytycznych jakoscio-
wych Laatutarha w produkcji warzyw, lecz nie moze zastapi¢ ustnych
informacji o kraju pochodzenia. Prawo do uzywania etykiety Cotyledon®®
przyznaje Kotimaiset Kasvikset ry*’.

Kolejnym znakiem jakosci, ktory po spelnieniu odpowiednich wymogow
moze by¢ umieszczony na etykiecie, jest symbol Maakuntien Parhaat®. Moga
go uzywaé mate firmy z finskim kapitalem, o co najmniej 80-proc. progu
rentownosci (praca i surowce), ale 100-proc. udziale surowcoéw pierwotnych.

2 Co oznacza znak ,, Produkt polski” i kiedy mozna go stosowac?, https://www.gov.pl/
web/wijhars-olsztyn/co-oznacza-znak-produkt-polski-i-kiedy-mozna-go-stosowac [dostep:
28.08.2024].

2 Art. 7b ustawy z 21 grudnia 2000 r. o jako$ci handlowej artykutow rolno-spozywczych
(tj. Dz.U. 2 2023 r. poz. 1980).

3 M. Kawko, B. Mielniczek, M. Perowicz, P. Trudnowski, Patriotyzm gospodarczy
AD 2025. Rekomendacje i poradnik swiadomego konsumenta, Krakow 2025, s. 22.

2 Finskie Stowarzyszenie na rzecz Pracy.

2 O symbolu Key Flag: https://suomalainentyo.fi/en/services/key-flag/ [dostep:
18.07.2024].

2O etykiecie Cotyledon: https://kauppapuutarhaliitto.fi/tietoa-liitosta/in-english/ [dostep:
18.07.2024].

27 Stowarzyszenie Producentow Szklarniowych.

2 Najlepszy z regiondw.
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Prawo do uzywania znaku jako$ci Maakuntien Parhaat jest przyznawane
przez Stowarzyszenie Centrow ProAgria®.

Ostatnim istotnym oznaczeniem, ktory mozna dobrowolnie umieszczac¢
na etykiecie produktu zywnosciowego, jest flaga finska. Moze by¢ ona sto-
sowana samodzielnie w przypadku produktow, aby podkresli¢ ich finskie
pochodzenie. Produkt musi by¢ catkowicie lub gtownie finski pod wzgledem
produkcji i surowcow, w przeciwnym razie uzycie flagi moze wprowadzaé
konsumenta w btad — przyktadowo nie na wszystkich przyprawach mozna
umiesci¢ symbol flagi finskiej, gdyz niektore nie sg uzyskiwane w Finlandii.

2. System kaucyjny w Finlandii

Prawo zywnos$ciowe obejmuje rowniez zagadnienia materiatow i wy-
robow przeznaczonych do kontaktu z zywnoscia. Wprowadzane do ob-
rotu materiaty i wyroby przeznaczone do kontaktu z Zzywnos$cig musza
odpowiada¢ wymogom ogo6lnym okreslonym w rozporzadzeniu (WE)
nr 1935/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady*’. W tej materii warto
zwrdci¢ uwage na system kaucyjny, z ktorym zwigzany jest wymog odpo-
wiedniego znakowania opakowan zywnos$ci. Metalowa puszka lub plasti-
kowa butelka nalezaca do systemu kaucyjnego powinna zawiera¢ specjalne
oznaczenie na opakowaniu. Recykling r6znych rodzajéw opakowan zostat
uregulowany na poziomie prawodawstwa Unii Europejskiej*'. W Finlandii
obowiazujg dwie regulacje dotyczace recyklingu opakowan po napojach.
Jedna naktada podatek na opakowania jednorazowe®, druga oferuje zwrotny
depozyt jako alternatywe dla podatku. System kaucyjny zostal uregulowany
w ustawie o odpadach?® oraz rozporzadzeniu rzadu w sprawie systemu zwrotu

¥ O przyznawaniu znaku jako$ci Maakuntien Parhaat: https://www.proagria.fi/en [dostep:
18.07.2024].

3 Rozporzadzenie (WE) nr 1935/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady z 27 pazdzier-
nika 2004 r. w sprawie materiatow i wyrobow przeznaczonych do kontaktu z zywnoscia
oraz uchylajace dyrektywy 80/590/EWG i 89/109/EWG (Dz.Urz. UE L 338 z 13.11.2004).

31 Rozporzadzenie Komisji (UE) 2022/1616 z 15 wrzesnia 2022 r. w sprawie mate-
riatow 1 wyrobow z tworzyw sztucznych pochodzacych z recyklingu przeznaczonych do
kontaktu z zywnoscig oraz uchylajace rozporzadzenie (WE) nr 282/2008 (Dz.Urz. UE L 243
220.09.2022).

32 Ustawa z 3 grudnia 2004 1. o podatku akcyzowym od niektorych opakowan napojow
nr 1037/2004 (ze zm.), https://www.finlex.fi [dostep: 25.07.2024].

33 Ustawa z 17 czerwca 2011 1. o odpadach nr 646/2011 (ze zm.), https://finlex.fi [dostep:
23.07.2024].
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opakowan po napojach*. Zawierajg one m.in. regulacje dotyczace kwot za
Zzwrot napojow oraz wymogi, jakie musza spelnic¢ producenci napojow, aby
uczestniczy¢ w programie.

W przypadku opakowan niektorych napojow alkoholowych i bezalkoho-
lowych pobierany jest podatek od opakowan napojow w wysokosci 0,51 euro
za litr. Zwolnienie z podatku mozna uzyskac, przystepujac do dobrowolne-
go i zatwierdzonego programu kaucyjnego, ktory stanowi alternatywe dla
rzadowego podatku od opakowan napojow, lub organizujac nowy system
zwrotow. Program kaucyjny jest prowadzony przez organizacj¢ non-profit
Palpa, Suomen Palautuspakkaus Oy*. Palpa zarzadza i rozwija rentowno$¢
systemow opakowan na napoje. Jej celem jest utatwienie zwrotu opakowan
po napojach, aby zachgci¢ konsumentéw do recyklingu. Aby przystapi¢ do
programu Palpa, nalezy umiesci¢ na opakowaniu informacje¢ o kaucji, spetni¢
wymog wskaznika zwrotu, a butelki produkowac z materiatow przeznaczo-
nych do recyklingu. Producenci napojéw moga by¢ dodatkowo zwolnieni
z podatku, jesli spelnione sg nastepujace wymagania: zapewniona jest wystar-
czajaca liczba punktow zbiorki, producent lub importer sktada sprawozdania
do Ministerstwa Srodowiska dotyczace zarzadzania systemem i wskaznikow
zwrotow oraz opakowania jednorazowe nie ostabiajg infrastruktury umozli-
wiajgcej ponowne napetnianie butelek. W praktyce wickszo$¢ producentow
1 importerow napojow jest cztonkami systemow zwrotow zarzadzanych przez
Palpe. Jedynie sie¢ sklepow spozywczych Lidl nie uczestniczy w finskim
systemie kaucyjnym, a butelki Lidl mozna wymieni¢ wylacznie w sklepach
tej sieci w ramach jej wlasnego programu kaucyjnego®.

Program kaucyjny Palpa funkcjonuje wedtug okreslonych zasad. Kon-
sument moze rozpozna¢ opakowanie (np. metalowa puszke lub plastikowa
butelke) nalezace do systemu kaucyjnego Palpa po specjalnym oznaczeniu,
ktore pokazuje rowniez warto$¢ zwrotu. Nie wszystkie szklane butelki maja
takie oznaczenie. Wtedy udzial w systemie kaucyjnym Palpa mozna spraw-
dzi¢ na paragonie zakupu, etykiecie na potce lub za pomocg odpowiedniego
narzg¢dzia na jej stronie internetowej. Zgodnie z § 2 rozporzadzenia rzadu
w sprawie systemu zwrotu opakowan po napojach kaucja za opakowanie na-
poju nalezacego do systemu zwrotow musi wynosi¢ co najmniej: 1) 0,15 euro

3* Rozporzadzenie rzadu z 8 lipca 2013 r. w sprawie systemu zwrotu opakowan po na-
pojach nr 526/2013, https://www.finlex.fi [dostep: 23.07.2024].

35 Oficjalna strona organizacji Palpa: https://www.palpa.fi/english/ [dostep: 23.07.2024].

%6 FAQ, Suomen Palautuspakkasu Oy (Palpa), https://www.palpa.fi/for-consumers/faq/
[dostep: 23.07.2024].
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za paczke metalowa; 2) 0,20 euro za opakowanie plastikowe o pojemnosci
wigkszej niz 0,35 litra, ale mniejszej niz 1,0 litra; 3) 0,40 euro za opakowanie
plastikowe o pojemnosci co najmniej 1,0 litra; 4) 0,10 euro za opakowanie
inne niz okreslone w pkt 1-3.

Producent lub importer napoju zgtasza do Palpy produkt, ktory dostar-
czyt do sprzedazy, i wptaca organizacji kaucj¢. Nastepnie sklep, do ktorego
dostarczono produkt, wptaca producentowi lub importerowi napoju kaucje.
Po zakupie napoju konsument, aby uzyskac¢ zwrot kaucji, zwraca puste
opakowanie do specjalnych automatow kaucyjnych. Opakowania na napoje
s potaczone z punktami zwrotnymi obstugiwanymi przez Palpg¢. Mozna je
zwréci¢ do wszystkich automatow przeznaczonych do sprzedazy zwrotnej
znajdujacych si¢ na terenie Finlandii. Automat do sprzedazy zwrotnej iden-
tyfikuje opakowanie ze znakiem kaucji przez porownanie kodu kreskowego
i ksztaltu z informacjami zawartymi w rejestrze automatu do sprzedazy
zwrotnej. Aby zapewni¢ prawidtowa identyfikacjg, opakowanie depozytowe
powinno by¢ nienaruszone, a kod kreskowy — czytelny. Dzigki temu osoba
zwracajaca paczke otrzyma wilasciwa kwote depozytu. Wszystkie sklepy,
kioski i stacje benzynowe, ktore sprzedaja napoje kaucyjne, sa zobowigzane
do przyjmowania takich zwrotow. Konsument otrzymuje kaucj¢ po oddaniu
pustego opakowania do punktu zwrotu. Nastepnie punkt zwrotu i zaktad
przetwarzania zgtaszaja do Palpy zwracane opakowania. Na koncu Palpa
wptlaca kaucj¢ w celu zwrotu punktow?’.

Zgodnie z § 3 rozporzadzenia rzadu w sprawie systemu zwrotu opakowan
po napojach producent lub importer opakowan po napojach jest zobowigzany
zapewnic¢, aby zwracana liczba opakowan odpowiadata liczbie opakowan
wprowadzonych do obrotu rocznie na poziomie: 1) co najmniej 90% opa-
kowan na napoje wielokrotnego uzytku, 2) co najmniej 90% opakowan po
napojach nadajacych si¢ do jednorazowego napetienia, przeznaczonych do
recyklingu. W przypadku niespetnienia wymogu producenci i importerzy
moga nie zosta¢ zwolnieni z podatku. Osoba, ktora stanie si¢ operatorem
systemu zwrotu opakowan po napojach, musi wywiaza¢ si¢ z obowigzku
osiaggni¢cia wskaznika ponownego uzycia i recyklingu zgodnie z § 3 pkt 1
rozporzadzenia na koniec trzeciego pelnego roku kalendarzowego od roz-
poczecia dziatalnosci.

W Polsce zgodnie z ustawg z 13 lipca 2023 r. 0 zmianie ustawy o go-
spodarce opakowaniami i odpadami opakowaniowymi oraz niektérych

37 https://www.palpa.fi/juomapakkausten-kierratys/pantillinen-jarjestelma/ [dostep:
23.07.2024].



210 ANNA JACKOWSKA

innych ustaw?® system kaucyjny zacznie funkcjonowa¢ od 1 pazdziernika
2025 r. Beda go tworzy¢ przedsigbiorcy wprowadzajacy do obrotu napoje
w opakowaniach objetych systemem kaucyjnym za posrednictwem podmiotu
reprezentujacego oraz sklepy, w ktorych oferowane sg takie produkty. Przed-
sigbiorcy produkujacy napoje w opakowaniach objetych systemem zobowia-
zani bedg do umieszczania na nich oznakowania, ktore bedzie wskazywato na
objecie opakowania systemem kaucyjnym i okreslato wysokos¢ kaucji. Sys-
temem kaucyjnym objete beda opakowania na napoje jednokrotnego uzytku:
butelki PET o pojemnosci do 3 litrow 1 puszki metalowe o pojemnosci do
1 litra oraz butelki szklane wielokrotnego uzytku o pojemnosci do 1,5 litra.

3. Reklama napojow alkoholowych

Gtownym celem finskiej polityki zdrowotnej jest redukcja szkod spo-
wodowanych alkoholem poprzez wysokie podatki akcyzowe na alkohol
oraz ograniczenie fizycznej dostepnosci w sprzedazy (monopol panstwa)
i marketingu alkoholu*. W Finlandii reklama napojow alkoholowych jest
regulowana ustawg — Prawo alkoholowe*. Zgodnie z § 2 ma ona zastoso-
wanie do wytwarzania, importu, eksportu, transportu, sprzedazy i innego
przekazywania, uzywania, posiadania i wprowadzania do obrotu substancji
alkoholowych. Zgodnie z § 3 ustawy substancja alkoholowa jest substancja
lub produkt zawierajacy wigcej niz 1,2% alkoholu etylowego oraz maksy-
malnie 80% alkoholu etylowego. Nadzor nad reklama napojow alkoholowych
nalezy glownie do regionalnych organéw administracyjnych (Regionalne
Agencje Administracyjne Panstwowe). Natomiast nadzor ponadregionalny
lub wdrazany na szczeblu krajowym pelni Krajowy Urzad Nadzoru ds.
Dobrobytu i Zdrowia (Valvira) — centralny organ administracyjny Mini-
sterstwa Spraw Spotecznych i Zdrowia, ktory kieruje, wydaje zezwolenia
i nadzoruje. Do jego zadan nalezy ustalanie wytycznych dla regionalnych
organdéw administracyjnych i regionalnych organdw pomocy spoteczne;j
w zwigzku z zadaniami zwigzanymi z opieka spoteczng i zdrowotna oraz
z wezesng edukacja, ustalanie wytycznych dla regionalnych organéw ad-

38 Ustawa z 13 lipca 2023 r. 0 zmianie ustawy o gospodarce opakowaniami i odpadami
opakowaniowymi oraz niektorych innych ustaw (t.j. Dz.U. z 2024 r. poz. 1911).

3 T. Karlsson, P. Mékeld, Ch. Tigerstedt, I. Keskiméki, The Road to the Alcohol Act
2018 in Finland: A conflict between public health objectives and neoliberal goals, ,,Health
Policy” 2020, t. 124, nr 1, s. 1-6.

40 Ustawa z 28 grudnia 2017 r. — Prawo alkoholowe nr 1102/2017 (ze zm.), https://www.
finlex.fi [dostep: 25.07.2024] (dalej: Prawo alkoholowe).
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ministracyjnych w zakresie zadan zwigzanych z wytwarzaniem, sprzedaza,
podawaniem i spozywaniem alkoholu oraz zadan zwigzanych z ochrong
zdrowia i kontrolg tytoniu*'.

Co do zasady reklama alkoholu jest prawnie ograniczona. Celem ogra-
niczen jest zmniejszenie wszelkich szkoéd powodowanych przez alkohol*.
Przez marketing rozumie si¢ nie tylko reklame, reklame posrednig i inne
formy promocji sprzedazy, ale takze regularng reklam¢ w mediach i inng
komunikacje komercyjng skierowang do konsumentow. Reklama, reklama
posrednia i inne formy promocji sprzedazy ,,tagodnych” napojow alko-
holowych, tj. zawierajacych nie wigcej niz 22% alkoholu, sa dozwolone,
natomiast Prawo alkoholowe naktada rozmaite ograniczenia na ré6zne formy
marketingu. Ograniczenia marketingowe dotyczg réwniez napojow zawie-
rajacych 1,2-2,8% alkoholu. Reklama nie jest dozwolona np. w miejscach
publicznych i nie moze by¢ kierowana do nieletnich ani by¢ sprzeczna
z dobrymi obyczajami.

Reklama ,,tagodnych” napojow alkoholowych jest prawnie zabroniona
w telewizji i radiu w godzinach 7.00-22.00 oraz w kinach podczas wyswie-
tlania filmow dla widzow ponizej 18 lat. Ponadto jest zabroniona w mediach
spotecznosciowych, jezeli operator komercyjny wykorzystuje tresci teksto-
we lub graficzne stworzone przez konsumentow (uzytkownikow) w swojej
ustudze sieci informacyjnej*.

Reklama ,tagodnych” alkoholi nie moze przedstawia¢ nieletnich ani
innych oso6b, u ktorych stan upojenia jest wyraznie widoczny lub ktore
zachowuja si¢ w sposob nieuporzadkowany, ani nie moze by¢ kierowana
do takich osob. Zabroniona jest rowniez reklama alkoholu, ktora obejmuje
konsumentow bioragcych udziat w grach, losowaniach nagrod Iub konkursach.
Niedozwolone jest taczenie obrazu spozywania alkoholu z prowadzeniem
pojazdu ani sugerowanie, ze spozywanie alkoholu poprawia wydajnosc lub
przyczynia si¢ do sukcesu spotecznego. Co wigcej, zakazane jest tworzenie
wizerunku alkoholu jako posiadajacego whasciwosci medyczne lub terapeu-
tyczne, pobudzajace/relaksujace lub sprzyjajace rozwiazywaniu konfliktow.
Marketing alkoholu nie moze by¢ sprzeczny z dobrymi praktykami ani
nicodpowiedni lub wprowadzajacy w btad konsumentow*,

41 Ustawa z 31 pazdziernika 2008 r. 0 Agencji Zezwolen i Nadzoru nad Sektorem Socjal-
nym i Zdrowotnym, 669/2008, https://www.finlex.fi [dostep: 30.07.2024].

42§ 50 Prawa alkoholowego.

4 https://valvira.fi/en/alcohol/marketing-on-social-media [dostep: 30.07.2024].

4 https://valvira.fi/en/alcohol/marketing-mild-alcoholic-beverages [dostep: 30.07.2024].
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Reklama i inne formy promoc;ji sprzedazy ,,mocnych” napojow alkoho-
lowych, tj. zawierajacych ponad 22% objetosciowo alkoholu, sg prawnie
zabronione®. Dozwolone sg tylko w wyjatkowych przypadkach, takich jak:
reklama w lokalach koncesjonowanych, detalicznych i produkcyjnych na-
pojow alkoholowych o wysokiej zawartosci alkoholu, katalogi produktéw
lub cenniki publikowane przez sprzedawce napojow alkoholowych, reklama
skierowana do 0so6b uczestniczacych w sprzedazy napojow alkoholowych
i reklama w publikacjach zagranicznych*. Zabronione jest rowniez posrednie
reklamowanie ,,mocnych” napojow alkoholowych. Logo takiego napoju nie
moze by¢ uzywane w reklamie w takiej formie, w jakiej jest, ani w zmo-
dyfikowanej formie jako logo innego produktu lub ustugi. Reklama innego
produktu nie moze budzi¢ skojarzen z ,,mocnym” napojem alkoholowym
pod zadnym wzgledem. Takie skojarzenie mogtoby powsta¢ np. poprzez
stosowanie obrazéw lub kolorow charakterystycznych dla tego napoju.
Zakazane jest rowniez rozdawanie towaréw z logo ,,mocnych” napojow
alkoholowych?’.

W Polsce reklama i promocja alkoholu jest regulowana ustawa o wy-
chowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi*®. Celem ustawy
antyalkoholowej jest promowanie i krzewienie trzezwosci jednostki®’.
Art. 13(1) ustawy alkoholowej wprowadza jako zasadg¢ zakaz reklamy
1 promocji napojow alkoholowych na obszarze kraju, z wyjatkiem piwa.
Zakaz ten dotyczy nie tylko przedsiebiorcéw prowadzacych dziatalnos¢
gospodarcza w zakresie obrotu alkoholu, ale takze wszystkich innych os6b/
podmiotow. Ma on charakter powszechny>’. Reklama i promocja piwa jest
dozwolona po spetnieniu warunkéw okreslonych w art. 13(1) ust. 1 pkt 1-8
ustawy. Ustawa antyalkoholowa definiuje reklame jako ,,publiczne rozpo-
wszechnianie znakéw towarowych napojow alkoholowych lub symboli
graficznych z nimi zwigzanych, a takze nazw i symboli graficznych przed-
siegbiorcoéw produkujacych napoje alkoholowe, nier6znigcych si¢ od nazw
i symboli graficznych napojow alkoholowych, stuzace popularyzowaniu
znakow towarowych napojow alkoholowych [...]!. Z definicji tej wynika,

4§ 50-51 Prawa alkoholowego.

46§ 50 Prawa alkoholowego.

47 Tbidem.

4 Ustawa z 26 pazdziernika 1982 r o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi (t.j. Dz.U. z 2023 r. poz. 2151; dalej: ustawa antyalkoholowa).

¥ @G. Krawiec, Ustawa o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdzialaniu alkoholizmowi.
Komentarz, Warszawa 2021, s. 5.

30 Ibidem, s. 45.

ST Art. 2(1) ust. 1 pkt 3 ustawy antyalkoholowej.
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ze reklama ma charakter ,,publiczny”. W praktyce pozwala to na prowadzenie
reklamy w internecie, ale w serwisach o niepublicznym charakterze — skie-
rowanych do konkretnego adresata. Warto jednak podkresli¢, ze regulaminy
niektorych mediéw spotecznosciowych zakazuja reklamy alkoholu®?. Polskie
przepisy nie wskazuja jednego scentralizowanego organu, ktory zajmowalby
si¢ nadzorem nad reklamg napojow alkoholowych, jak w Finlandii Valvira.
Zgodnie z ustawg antyalkoholowa organy administracji rzadowej i jedno-
stek samorzadu terytorialnego sg zobowigzane do podejmowania dziatan
zmierzajacych do ograniczania spozycia napojow alkoholowych, natomiast
profilaktyka i rozwigzywanie problemow alkoholowych nalezg do zakresu
dziatania Krajowego Centrum Przeciwdziatania Uzaleznieniom.

4. Znakowanie ,,wolne od GMO”

Regulacje dotyczace obrotu oraz znakowania zywnosci genetycznie mo-
dyfikowanej zostaly zawarte przede wszystkim w unijnych rozporzadzeniach
Parlamentu Europejskiego i Rady nr 1829/2003%, 1830/2003%*1 1169/2011.
Zgodnie z wypracowanym przed laty kompromisem miedzy panstwami
cztonkowskimi Unii Europejskiej producent moze oznaczy¢ zywnos¢ jako
wolng od GMO, jezeli zawiera ona w sktadzie ponizej 0,9% sktadnikdéw
zmodyfikowanych genetycznie badz ich obecnos¢ jest przypadkowa lub
nieunikniona technicznie w procesie produkcji®’.

Bezpieczenstwem i badaniem jakos$ci zywno$ci zajmuje si¢ Finski Urzad
ds. Zywnosci (Ruokavirasto, dalej: Urzad). Rozpoczat on dziatalno$é 1 stycz-
nia 2019 r., kiedy Finski Urzad ds. Bezpieczenstwa Zywnosci, Agencja
ds. Wsi i czg$¢ ustug informatycznych Narodowego Urzgdu Geodezyjnego
Finlandii zostaly potaczone w jeden organ. Urzad dziata pod skrzydtami
Ministerstwa Rolnictwa 1 Le$nictwa, a jego gléwna siedziba znajduje si¢
w Seindjokach. Dziatalno$¢ Urzedu obejmuje catg Finlandi¢. Do jego kom-

2 G. Krawiec, Ustawa o wychowaniu w trzezwosci..., s. 46.

53 Rozporzadzenie (WE) nr 1829/2003 Parlamentu Europejskiego i Rady z 22 wrze-
$nia 2003 r. w sprawie genetycznie zmodyfikowanej zywnosci i paszy (Dz.Urz. UE L 268
z 18.10.2003).

% Rozporzadzenie (WE) nr 1830/2003 Parlamentu Europejskiego i Rady z 22 wrze$nia
2003 r. dotyczace mozliwosci §ledzenia i etykietowania organizmoéw zmodyfikowanych
genetycznie oraz mozliwos$ci $ledzenia zywnosci i produktow paszowych wyprodukowa-
nych z organizmoéw zmodyfikowanych genetycznie i zmieniajace dyrektywe 2001/18/WE
(Dz.Urz. UE L 268 z 18.10.2003).

55 J. Krakowiak, Prawo zZywnosciowe 2019: Oznakowanie ,,wolne od GMO”, https://
codozasady.pl/p/prawo-zywnosciowe-2019-oznakowanie-wolne-od-gmo [dostep: 8.08.2024].
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petencji nalezy m.in.: promowanie, monitorowanie i badanie bezpieczenstwa
ijako$ci zywnosci, zdrowia, dobrostanu zwierzat, zdrowia ro$lin, produktow
nawozowych, paszy dla zwierzat oraz nasion. Zgodnie z rozporzadzeniem
rzadu nr 910/2004% Urzad petni funkcj¢ krajowego organu kontaktowego
w sprawie wnioskéw dotyczacych produktow genetycznie zmodyfikowa-
nych. Rolg Urzedu jest przekazywanie dokumentéw zwigzanych z wnioska-
mi ztozonymi w Finlandii, takich jak wnioski o wydanie licencji czy wnioski
o wydanie opinii, pomigdzy wnioskodawca a wlasciwymi organami. Zgodnie
z instrukcjami Urzedu’” w przypadku zywnos$ci zawierajacej sktadniki w for-
mie genetycznie zmodyfikowanej zatwierdzonej w Unii Europejskiej (soja,
kukurydza lub rzepak) oswiadczenie marketingowe ,,wolny od GMO” lub
podobne o$wiadczenie moze by¢ stosowane tylko wtedy, gdy produkt nie
zawiera zadnych substancji modyfikowanych genetycznie. W takim przy-
padku stezenie materialu GMO w produkcie musi wynosi¢ 0% (ponizej
granicy wykrywalnosci). Obecno$¢ nawet niewielkiego sktadnika GMO
w takim produkcie jest uwazana za wprowadzajaca w blad. Zywno$¢ mozna
zglasza¢ wytacznie ze wzglgdu na wlasciwosci odrozniajace ja od innych
podobnych produktéw. W przypadku zywnoS$ci zawierajacej wyltacznie takie
sktadniki, wérdd ktorej nie ma gatunkow genetycznie zmodyfikowanych
zatwierdzonych w Unii Europejskiej, nie jest dozwolone zadne o§wiadcze-
nie marketingowe ,,wolne od GMQO” ani podobne ze wzgledu na mozliwosé¢
wprowadzania w btgd>®.

Dobrowolne o$wiadczenia marketingowe ,,wyprodukowano bez inzynie-
rii genetycznej”, ,,wolne od GMO” lub podobne moga by¢ stosowane w $rod-
kach spozywczych uzyskanych od zwierzat (np. migsie, mleku, jajach lub
rybach hodowlanych) wylacznie wtedy, gdy zwierzg byto przez cate zycie
karmione pasza konwencjonalng. Wéowczas przypadkowe lub niezamierzone
wystapienie materiatlu GMO w paszy nie moze przekroczy¢ 0,9%. Jezeli
podmiot stosuje o$wiadczenie marketingowe ,,zwierze karmiono pasza wolng
od GMO” lub inne podobne o$§wiadczenie, podmiot musi upewnic sig, ze
stezenie materialu GMO w paszy wynosi 0% (ponizej granicy wykrywalno-

¢ Rozporzadzenie rzadu z 30 wrzesnia 2004 r. w sprawie uzgodnien krajowych nie-
zbednych do wejscia w zycie rozporzadzenia (WE) nr 1829/2003 Parlamentu Europejskiego
i Rady w sprawie genetycznie zmodyfikowanej zywnosci i paszy dla zwierzat (nr 910/2004),
https://www.finlex.fi/fi/laki/alkup/2004/20040910 [dostep: 30.07.2024].

57 Wytyczne dotyczace kontroli zywnos$ci genetycznie modyfikowanej, https://www.
ruokavirasto.fi/yritykset/oppaat/muuntogeenisten-elintarvikkeiden-valvontaohje/muunto-
geenisten-elintarvikkeiden-valvontaohje/ [dostep: 30.07.2024].

58 E. Hollo, Genetic Technology and Food Safety: Country Report — Finland, w: R. Norer
(red.), Genetic Technology and Food Safety, New York 2016, s. 162.
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$ci)®. Polski ustawodawca wprowadzit mozliwos¢ oznakowania zywnos$ci
jako wolnej od GMO, gdy zawiera ona w sktadzie nie wigcej niz 0,1%
sktadnikow zmodyfikowanych genetycznie. W przypadku pasz dopuszczalny
prog zostat zwigkszony do 0,9% GMO®. Mimo ze w poréwnaniu z regula-
cjami unijnymi prog 0,1% jest dos¢ niski, finski ustawodawca nie pozwala
na jakakolwiek zawartos¢ sktadnikow GMO w zywnosci, wykazujac zasade
zero tolerancji dla jej obecno$ci w zywnosci.

Podsumowanie

Przyktad finskich przepisow pokazuje, ze szczegotowa informacja o zyw-
nosci na etykiecie moze przyczyni¢ si¢ do bardziej §wiadomego wyboru
produktu przez konsumenta. Jest ona zauwazalna dzigki stosowaniu dobro-
wolnych oznaczen pochodzenia na etykiecie. Etykiety Hyvda Suomesta, Key
Flag czy Cotyledon maja podkreslac finskie pochodzenie produktu i utatwiaé
konsumentowi §wiadome wspieranie rodzimych produktow. W przeciwien-
stwie do oznaczenia ,,Produkt polski”, finski odpowiednik funkcjonuje na
zasadzie samoregulacji, nie na poziomie ustawowym. Duze znaczenie ma
takze system kaucyjny Palpa. Alternatywa w postaci zwolnienia z podatku
od opakowan dzigki przystapieniu do programu kaucyjnego zacheca produ-
centow i importerow do recyklingu. Jeden z najnowoczes$niejszych systemow
w krajach unijnych moze by¢ inspiracja dla polskiego ustawodawcy, ktory
wprowadza system kaucyjny w pazdzierniku 2025 r. Jesli chodzi o rekla-
me napojow alkoholowych, ustawodawca finski narzuca szereg zakazow
dotyczacych reklamowania mocnych alkoholi, jak réwniez naktada wiele
ograniczen na producentéw napojow alkoholowych o zawartosci alkoholu
ponizej 22%. Jednak reklama ,.tagodnych” napojow alkoholowych jest
w pewnej mierze dozwolona. Polskie rozwigzanie dopuszczajace z ogra-
niczeniami wylacznie mozliwos¢ reklamy piwa wydaje si¢ korzystniejsze
z punktu widzenia ochrony zdrowia konsumentow.

Finski ustawodawca wprowadzit tez zasade zero tolerancji przy oznacze-
niu ,,wolne od GMO?”, co oznacza, ze stezenie materiatu GMO w produkcie
musi wynosi¢ 0%, tj. ponizej granicy wykrywalnosci. Obecno$¢ nawet nie-

% Wytyczne dotyczace kontroli zywno$ci genetycznie modyfikowanej, https:/www.
ruokavirasto.fi/yritykset/oppaat/muuntogeenisten-elintarvikkeiden-valvontaohje/muunto-
geenisten-elintarvikkeiden-valvontaohje/ [dostep: 30.07.2024].

8 Art. 3 ust. 4 ustawy z 13 czerwca 2019 1. 0 oznakowaniu produktow wytworzonych
bez wykorzystania organizmow genetycznie zmodyfikowanych jako wolnych od tych orga-
nizmoéw (t.j. Dz.U. z 2021 r. poz. 763).
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wielkiego sktadnika GMO w takim produkcie jest uznawana za wprowadza-
jaca w btad. Porownujac te zasade z polskimi regulacjami, ktore dopuszczaja
mozliwos$¢ oznakowania zywnosci jako ,,wolnej od GMO”, gdy zawiera ona
w sktadzie nie wigcej niz 0,1% sktadnikow modyfikowanych genetycznie,
mozna si¢ zastanowic, czy finskie rozwigzanie nie realizuje petniej zakazu
wprowadzania konsumenta w blad.

Analiza finskich regulacji dotyczacych informacji o zywnosci prowadzi
do wniosku, ze w Finlandii wprowadzono rozwigzania, ktore z jednej strony
budujg lokalny patriotyzm, z drugiej — poprzez umieszczanie szczegétowych
informacji utatwiajg konsumentowi wybor produktu. Stanowig zatem dobry
przyktad realizacji kluczowych zasad w tym obszarze: rzetelnosci, jasnosci,
fatwos$ci zrozumienia etykiet i niewprowadzania konsumentéw w btad.
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